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INTRODUCAO

O Brasil apesar de deter um rebanho de 6.590.646 cabecas de caprinos e 13.954.555 de ovinos, dos quais 93,7% e 48,1%,
respectivamente, na Regiao Nordeste (IBGE, 2002), continua importando carne de ovinos e, principalmente, peles de caprinos (COELHO,
1999). CARVALHO (2002) cita que as importacoes de carne ovina no Distrito Federal tém aumentado entre 1992 e 2000. Mesmo sendo
um negocio economicamente rentavel (MACEDO et al., 2000; OTTO et al., 1997; WANDER et al., 2002), a producéao/oferta de carnes
caprina e ovina nao tem aumentado na mesma proporcao da demanda em todo o Pais (SANTANA, 1999). Estes dados justificam a
Importancia do agronegocio da caprino-ovinocultura como estratégia para o desenvolvimento rural, visto que este € uma atividade chave e
pode gerar um grande impulso na economia nordestina, caso a sua integracao agroindustrial seja adequadamente localizada, conduzida
e estimulada.

MERCADO DE CARNE OVINOCAPRINA

O mercado tem se mostrado consumidor tanto no Brasil como no exterior. Atendéncia do mercado € de aumentar o consumo de carne
fresca ou resfriada em substituicao a carne congelada. Esta tendéncia do mercado consumidor podera favorecer as regides gue tenham
maior presenca no mercado durante maior nimero de meses ao ano. Assim, os efetivos de caprinos e ovinos precisam ser aumentados
rapidamente para diminuir as importacoes e cobrir as ociosidades existentes nos abatedouros/frigorificos e nos curtumes Portanto, ; _
planejamento adequado aliado a organizagéo dos produtores e a pesquisas bem orientadas poderdo aumentar o periodo de oferta de Rua S()l()n Mede”’()s, SN
animais para abate por maior numero de meses do ano (MCT/CNPqg/CGAPB, 2001).

Presume-se que um dos principais entraves ao desenvolvimento da cadeia produtiva seja a estacionalidade na oferta. Esta é Parque de EXPOSK}OGS PedrO Feltosa

decorrente, dentre outros fatores, da quase completa auséncia de organizacao e gestao da unidade produtiva em forma empresarial. TaUé. o Cearé
Particularmente, na zona semi-arida da Regiao Nordeste, esta é fortemente influenciada pelos fatores climaticos que afetam a producéao,
guantitativa e qualitativa de forrageiras, com fortes consequéncias no desempenho produtivo e no desfrute dos rebanhos. er bert()lUS@ hOtm a|| com

Tendo em vista a estacionalidade na producao e, consequentemente, na oferta, a demanda permanece reprimida. Entretanto, os
consumidores buscam fontes de proteina que estejam disponiveis durante todo o ano. Sendo o consumidor o elo final das cadelas sendo,
pois, os demais elos focados nele. (FURLANETTO, 2000; GUIMARAES FILHO, 1999; GUIMARAES FILHO & CORREIA, 2001).

V4
Atualmente, o cenario interno e externo apresenta alguns fatores que favorecem o desenvolvimento do agronegaocio de caprinos e JOse RObertO
ovinos, viabilizando a agregacao de valor a producéao tanto no ambito domeéstico quanto internacional, numa escala sem precedentes,
dadas as oportunidades reais de mercado. No cenario externo, pode-se citar a manifestacao da gripe do frango nos paises asiaticos e, a (88) 88199056 = 96236805
iIncidéncia da encefalopatia espongiforme bovina (EEB), conhecida como o mal da vaca louca, nos rebanhos de varios paises da Europa e
dos Estados Unidos. No cenario doméstico, a estabilizacdo econOmica, a melhoria do nivel de renda da populacao e, as politicas
sanitarias e de regulamentacao do comercio interno de produtos agropecuarios, sao alguns dos fatores favoraveis, dentre outros.

Ademais, estd acontecendo uma mudanca de atitude por parte dos consumidores de alimentos, existindo uma tendéncia
orincipalmente nos paises desenvolvidos, de gue as preocupacdes com a saude e bem-estar em geral, incluindo receios ambientais,

passem a ter cada vez mais importancia no processo de escolha dos consumidores. Este cenario, aliado ao fenomeno da globalizacao
podera impulsionar o consumo mundial de carne caprina. Ressalte-se que dentre as carnes mais consumidas no mundo, a carne caprina e
a mais magra (contém o menor teor de gordura), sendo inclusive mais magra que a carne de frango. Por exemplo, em cada 100 gramas de m 0 p a

carne assada ao forno, a carne caprina apresenta 2,75 gramas de gordura, contra 3,75 gramas da de frango, 17,14 gramas da bovina e
25,74 gramas da suina. Este diferencial, aliado as estratégias de conquista de novos mercados podera impulsionar consideravelmente o
consumo mundial de carne caprina (MARTINS, 2002).

TECNOLOGIA

Pelo que se observa as condicdoes dos mercados externo e interno sao favoraveis ao desenvolvimento da caprino-ovinocultura. INICUBAIDA
Entretanto, para criar, manter e/ou ampliar parcelas nos mercados externo e interno ha que se produzir com qualidade total.

COOMANTA

Aproveitando as oportunidades que se configuram para 0s negocios sustentaveis do mercado de carne de ovinos e caprinos a
Cooperativa dos Produtores de Ovinos e Caprinos de Taua - COOMANTA aposta na valorizacao da carne através da agregacao de valor
pela tecnologia de processamento. Além de representar uma das regidoes reconhecidamente produtoras de pequenos ruminantes no
estado do Ceara.

A COOMANTA ¢é uma cooperativa incubada pela EMBRAPA que desenvolve novos produtos processados de carne ovinocaprina,
tendo como referéncia os varios produtos processados de carne bovina ja existentes e consolidados no mercado brasileiros e
Internacional.

Uma outra inovacao da cooperativa esta no desenvolvimento do processo de incubacao com a participacao dos produtores e
comunidades locais, buscando, alem da agregacéao de valor, a promocao do desenvolvimento local.
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